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Dopo anni di fornitura tecnica
da parte della Tuttosport pri-
ma e della Ennerre dopo, la
Lazio, all'inizio del campiona-
to1979-80, decise di affidare
le sue divise alla Pouchain,
casa produttrice nata appena
l'anno precedente. Il marchio
era stato creato da Maurizio
Pouchain grazie a un'idea
partorita durante un suo viag-
gio in America, dove aveva no-
tato la gente girare in strada
con t-shirt, felpe e cappelletti
relativi alla propria squadra
del cuare di baseball o di ba-
sket. Decise cosi di acquista-
re un maglificio a Borgorose
vicino Rieti e intraprendere
guesta attivita. Il primo anno
con la Roma le cose andarono
discretamente bene. Si inau-
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In alto da sinistra: Cacciatori, Pighin/ &l
In'basso da sinistra: Garlaschelli, 1% F8¥, Giordano; Montesi e D’Amico
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gurd un vero e proprio mer-
chandising, anche grazie allg
creazione, per i giallorossi, del
nuova logo societario. Si stava
aprendo la strada a quello che
negli anni futuri sara un vero
e proprio business. La societa
biancoceleste non fu immune
a guesto tipo di cambiamen-
to; la speranza era quella di
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aprire un nuovo filope ger il

proprio merchandising girm:

pinguando le casse dell’allora
presidente Umberto Lenzini,
provando a vincere di nueve lo
Scudetto conguistato cingue
anni prima.

IL NUOVO LOGO
Fu creato cosi, anche per la
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nostra squadra, il nueve loge
societario: un‘aquila stilizza-
ta di colore blu a capeggia-
re nuovamente sulle nostre
maglie dopo decine di anni
di accantonamento. Sponsor
tecnico ricamato, colletto con
bavero, classico colore ce-
leste, numeri in questo caso
stampati anziché cuciti al
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contrario di quanto avvenuto
fino a quel momento: il tutto
nel generale entusiasmo di
societa, giocatori e tifosi. Ma
nel DNA della Lazio, come
ogni tifoso ha provato a pro-
prie spese, le cose semplici
non sono di casa. E il 28 ot-
tobre, si gioca il derby che
dovra sancire la superiorita
cittadina e lanciare una del-
le due squadre nellOlimpo

delle pretendenti al titolo
finale. La gara pero si tra-
sforma in una tragedia: un
razzo sparato dalla curva
opposta attraversa tutto il
campo e colpisce il povero
Vincenzo Paparelli seduto
in curva Nord. Lamarez-
za e la rabbia di quell'e-
pisodio accompagnano il
campionato della Lazio
nel resto delle giornate.
Per la cronaca, in occa-
sione del derby di ritor-
no dove fortunatamente
non succede nulla tra le
tifoserie, la Lazio scende in
campo con la secanda maglia
di colore biance. Una divisa
stupenda, a detta dei molti ti-
fosi del tempo.

IN ROSSO

Allingresso in campo a Pe-
scara il 23 marzo 1980, la La-
zio si presenta con un'inedita
maglia rossa, tinta rispolve-
rata dallanno precedente.
Tutt'altra storia rispetto al
quel candido colore bianco

arricchito dai polsini celesti,
laquila & il numero blu; i ti-
fosi mugugnano, non sono
affatto contenti di questa

novita. Quella stessa partita
perd, segno definitivamente
quella disgraziata stagione.
Al termine della gara, agen-
ti della Guardia di Finanza
e dei Carabinieri entrarono
negli

spogliatol arrestando
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per via del calcioscommesse
Wilson, Cacciatori, Giordano
e Manfredonia, guattro dei
nostri idoli di allora. Man-
cavano ancora sei partite da
affrontare per evitare lonta
della retrocessione. Vincen-
zino D'’Amico prese per mano
la squadra, imbottita di gio-
vani quali Manzoni, Budoni,
Pochesci, Perrone, Tassotti e
via dicendo, portandola a una
insperata salvezza, vanificata
poi dalla retrocessione in se-
rie cadetta decisa a tavolino.
Forse e a causa di tutti questi
eventi negativi che le genera-
zioni che vissero quel periodo
non amino molto questa ma-
glia; paradossalmente, essa &
diventata ormai pil introvabi-
le di quella dello Scudetto del
1974 o di quelle degli anni “40,
con buona pace dei collezio-
nisti. Ma per noi, che respi-
rammo quell'aria di sconfit-
ta e di impotenza, mirando
quel capolavoro che lo staff
di Maurizio Pouchain fece, la
riteniamo “maledetta”!

IL MARCHIO “POUCHAIN”

A differenza di quanto si possa intendere,
il marchio Pouchain, protagonista delle
maglie di calcio alla fine degli anni ‘70,
non e francese come si credeva all'epo-
ca, ma italianissimo. Era il lontano 1967
e Maurizio Pouchain aveva da poco eredi-
tato l'azienda del padre. Dopo aver awiato

progetti in altri rami aziendali, insieme

a un suo amico, acquistd un maglificio
a Borgorose in provincia di Rieti, senza
pero riuscire ad avere un immediato ri-
scontro economico. Ma il destino gioco
in suo favore. Durante un viaggio in Ame-
rica, vide lenorme merchandising che
ruotava attorno alle squadre di baseball,
basket e football. La popolszione girava
con sciarpe, felpe e cappellini della pro-
pria squadra del cuore. Decise cosi di
intraprendere questo percorso anche nel
nostro paese; insieme al graphic designer

Pietro Gratton progetto nel 1978 un nuo-
vo logo e nuove maglie della Roma, dato
che all'epoca buona parte dei marchi del-
le societa di calcio non erano di proprieta
di queste ultime. Nacque cosi la maglia
con la famosa P con al centro un punti-
no ricamato. Il successo dallaltra parte
del Tevere fu enorme, tanto che nacquero
anche i primi “shop” ufficiali: Con questo
successo Maurizio dette upa sonora spal-
lata al sistema marketing chevi era allo-
ra nel mondo del calcio. La Lazio l'anno
successivo lascit dopo tantissimo tempo
la Ennerre per imboccare questa nuova
awentura. Tutte le squadre che ebbero
a che fare con la Pouchain, videro il loro
marchio ridisegnato e graficamente stiliz-
zato per poter farlo notare sul quellinno-
vativo tessuto. | cambiamenti, [a creativita
e il cambio delle regole non erano viste in
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modo positivo in quel periodo e come di-
chiarato dallo stesso Maurizio Pouchain,
il sistema ealcio era molto tradizionalista.

I semplice tifoso non amava il mutamen-
to continuo della sua passione, non voleva
maglie diverse ogni anno. Ma anche una
delle verita, confessata poi dallo stesso
Gratton, era che Maurizio era formidabile
nelle produzioni, ma aveva scarse capaci-
ta nelle distribuzioni, tanto che i magaz-
zini di Borgorose erano pieni di materiali,
ma non si travavano in giro maglie e tute.
Comincib cosl il veloce declino di quest'a-
zienda.
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