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In quest'annata, lltalia si
appresta a cambiare vesti-
to: alla fine del campionato
ci saranno i mondiali nel
nostro paese e gli stadi del-
le maggiori citta diventano
tutto un cantiere.

Non fa eccezione 'Olimpi-
co, cosicché le due squa-
dre romane sono costrette
a trasferirsi nel secondo
impianto della Capitale: lo
Stadio Flaminio.

Anche la Lazio si vestira di
nuovo, lasciando la Robe di
Kappa e affidando la pro-
pria fornitura tecnica alla
casa inglese "Umbro”.

La ventata di novita che
guesta ditta  produttri-

s

Ruben Sosa
in azione

ce portera nel mondo nel
calcio proprio con queste
maglie aprira la strada al
merchandising alle societa
calcistiche.

di Raffaele Galli

La stessa Lazio comincera
con lapertura del primo
“Lazio Point” in Via Farini,
gestito dalla famosissima
Enza. In primis a cambiare
e il tessuto; dalla classica e
storica “lanetta” si passera
a un acetato a doppia trama
con triangoli blu sovrappo-
sti su un fondo celeste, con
limmancabile colletto di
colore bianco con finiture in
blu scuro.

Naturalmente non manca-
no il marchio societario e il
logo dell'azienda produttri-
ce interamente ricamati.
Ma come spesso awviene
all'inizio, spunta qualche
piccola pecca: la numera-
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zione composta di sottili
linee blu scure suscita non
pochi problemi di visione,
sia per gli spettatori che per
la terna arbitrale in campo.
Comunque, passate le pri-
me giornate di campio-




nato, la stessa Umbro cor-
se al ripari sostituendo la
vecchia numerazione con
una totalmente nuova blu
che rendeva ancor pil par-
ticolare la maglia.

Chi ha avuto la fortuna di

UN AFFRESCO SULLA PARETE DEL CUORE
UN TUFFO NEL BLU
PER RICORDARE ATTRAVERSO
UN PERCORSO DEL SAPORE | PROFUMI
ED | COLORI DEL MARE...

WS assistere a una partita

al Flaminio, sa bene che

lassenza della pista di at-
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letica e le tribune molto
ravvicinate hanno reso
lo spettacolo di quelle
maglie unico.

IL main sponsor “Cas-

sa Risparmio Roma” &
ancora presente sulle
nostre divise, ma con
linnovazione grafica di un
carattere molto stretto per
non rovinare limpatto visi-
vo del disegno presente.
Bisogna ammettere che
la Umbro cred un vero
splendore per l'epoca che
tutt'oggi ancora nessuno &
riuscito a eguagliare.
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